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立法院經濟委員會　函

電子公文
檔　　號：
保存年限：

機關地址：台北市中山南路1號
聯絡方式：費添錦 電話：(02)
2358-5546 傳真:(02) 2358-5547
ly20844@ly.gov.tw

受文者：如正副本所列

發文日期：中華民國109年11月6日
發文字號：台立經字第1094201958號
速別：最速件
密等及解密條件或保密期限：
附件：如說明二(1094201958_0_0.docx,1094201958_0_1.doc)

主旨：本會定於109年11月9日(星期一)　考察「高雄地區農業暨經
濟建設」，請委員報名參加。

說明：
一、本次考察行程係本會賴召集委員瑞隆排定。
二、檢附考察行程表及登記回箋各乙份，請於11月6日（星期五）

下午4時前傳真（02）2358－5547，俾便彙辦。

正本：本會委員
副本：本院其他委員會委員、本院各黨團、本院公報處 2020/11/06

上午 11:46:10



立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」行程表 
      考察日期：109 年 11 月 9 日（星期一） 

時間 考察地點及業務 備註 

07：50-09：30 車程（高鐵臺北站－高雄左營站） 搭乘高鐵 205 車次 

09：30-10：15 車程（高鐵左營站－仁允牧場）  

10：15-10：45 考察仁允牧場 

參與機關： 

行政院農業委員會(畜牧處) 

高雄市政府(農業局) 

10：45-11：05 
車程 

（仁允牧場－高雄市鳳山肉品市場） 
 

11：05-12：10 
肉品市場百億養豬產業基金座談 

（地點：高雄市鳳山肉品市場會議室） 

參與機關： 

行政院農業委員會(畜牧處) 

高雄市政府(農業局) 

12：10-14：00 
車程+午餐 

（地點：高雄市鳳山區文衡路449號） 
13時50分出發 

14：00-14：30 

車程 

（地點：高雄軟體園區A棟1樓中庭交誼

廳－高雄市前鎮區復興四路12號1樓） 

 

14：30-16：30 
考察高雄經濟建設規劃及執行進度 

－請經濟部王部長美花報告 

（地點：高雄軟體園區） 

參與機關： 

經濟部(台電、中油、台糖) 

高雄市政府(經發局) 

16：30-17：00 車程（高雄軟體園區－高鐵左營站）  

17：55-19：30 車程（高鐵左營站－臺北站） 搭乘高鐵 0148 車次 

 



立法院經濟委員會考察【高雄地區農業暨經濟建設】 

登記回箋 

 
□不克參加  

 

□確定參加  (□高鐵 -高雄左營站集合      □自行前往) 

□指定本人之助理隨行  

姓名：                電話：             

是否報支公費助理相關費用？    □是     □否  

 

 

 

委員姓名：              __   （簽章）    

109 年    月    日  

註：  

一、請於□內註記「」符號。  

二、經委員指定隨行之公費助理相關費用之報支 (限 1 人 )，係依立

法委員參加國內考察隨行公費助理費用報支原則辦理。  

三、敬請於 11 月 6 日 (星期五）下午 4 時前傳真（ 02）2358-5547，

俾便安排相關事宜。  

 



林岳昌 高雄市大寮區 仁允牧場
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從源頭下功夫，履歷豬場用良食創

商機，產地直送無腥級好豬肉！
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現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻
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現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

高雄市大寮區

通過產銷履歷驗證一貫化養豬場

公豬8頭、母豬180頭、肉豬800頭

豬舍8棟、汙水處理設施1座

仁允牧場產銷履歷豬肉直營門市

產銷履歷豬場

仁允牧場

場址

型態

規模

設施

直營



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

經營概況
過去一年（104/5/1至105/4/31）仁允牧場總共售出2640
頭肉豬。

其中出售至肉品市場共2160頭、投資報酬率為13.92％。

直營門市共販售480頭、投資報酬率22％，已累積不少死忠
客戶，消費群持續擴大。



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

經營
理念

無腥級豬肉：唯有在生產流程環節下功夫，切實
的掌握每個細節，才能養出安全好吃的豬肉

良心級履歷：為消費者把關，確實做好飼養管理
透明化生產流程，滿足消費者對食品安全的要求。

牧場飼養環境有品質，鄰里有口碑深化在地社區
關係

注重動物福利，降低飼養密度

讓你的消費者更了解你
因為透明所以更貼近





現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

產銷履歷驗證是我們最基本自我要求，我們始終認為「最有效的標章，還是信任」。

用地產地消理念，供應在地傳統市場，生產者直營拉進生產者與消費者間的距離，重

建消費者對在地養豬產業的信任與認同，形成產消互信之消費模式。

最有效的標章，還是信任



回歸食物本身，好吃的豬肉才是主角

用消費者的口碑，幫我們做
最好的行銷。

除了通過產銷履歷驗證，更重要的是，仁允牧場的豬經過九個
月的細心照料，養出風味佳、無腥味的優質豬肉，肉質風味口
感都是一級棒，一直受到消費者的肯定。



仁允牧場

損益分析表

104年5月1日至105年4月30日
單位：台幣

總收入 $19,904,840

總成本 $17,556,770

飼料費 $14,615,625

工資 $960,000

疫苗 $787,540

藥費 $232,500

水電 $358,105

運費 $150,000

維修 $89,000

雜支 $48,000

規費 $8,000

保險費 $12,000

種畜費 $200,000

本期淨利 $2,444,070

仁允牧場
營運效益分析

農場經營之報酬率=

（利潤$2,444,070元/總成本$17,556,770）

100%=13.92%

每公斤平均成本=

（總成本$17,556,770元/銷貨重量276,369公斤）

=63.52元

每公斤平均收益=

（總收入$20,000,840元/銷貨重量276,369公斤）

=72.37元

農場經營之報酬率

每公斤平均收益

每公斤平均成本



直銷肉攤投資報酬率=（利潤$1,179,370/總成本

$5,310,230）100%=22%

直營肉攤投資報酬率

仁允牧場

直營肉攤 損益分析表

104年5月1日至105年4月30日

單位：台幣

總收入 $6,489,600

總成本 $5,310,230

店租 $96,000

工資 $720,000

屠宰費 $369,600

購豬費 $4,039,680

生財器具 $24,080

運輸 $24,000

水電 $36,870

本期淨利 $1,179,370

仁允牧場-直營肉攤
營運效益分析



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻
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現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術 冷凍

精液



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術

從傳統慣行飼養方式，朝無抗生素飼養，目前已取得初步
成果，豬隻 30公斤後全面停用抗生素。

無抗
生素



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術 設施

改善



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術 動物福

利畜舍



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術

除臭
設施



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻
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現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

生產
技術

生產

加工

服務

體驗觀光

複合化的經營模式



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

品牌建立
與行銷

溯源生產理念，建立「產地直送、在地
食材」牧場直銷模式

在地食材變身精緻料理，讓消費者從餐
桌追回產地

開發豬肉加工品，保存生鮮肉品風味，
迎合消費趨勢

拓展通路，參加展售活動、供應在地友
善餐廳及生鮮賣場



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

品牌建立
與行銷

仁允牧場於104年在高雄大樹區傳統市場，成立以
仁允牧場為品牌的牧場直銷肉舖。明亮乾淨的銷售
店鋪，吹冷氣的豬肉，在傳統市場中格外吸睛，生
產者直接面對消費者，強化產消互動溝通的機會與
信任。



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

品牌建立
與行銷

仁允牧場配合高雄市農業局推動在地食材國際化，舉行亞太綠色廚藝示範工作坊的活動，

用在地豬肉作出來的創意料理，當中最受期待的主菜融合仁允牧場的產銷履歷豬肉，烹調

出別具特色的匈牙利傳統料理「紅椒醬薄餅豬肉卷」成為獨一無二的美味，讓消費者吃出

仁允牧場豬肉食材的特色與風味，用好吃的料理來吸引消費者對大廚嚴選食材的關注。



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

品牌建立
與行銷

 從在地打穩基礎口碑相傳再向外拓展。

 結合產、官、學增加曝光率吸引媒體報導。

 合法加工廠的設立產品有保障。

 建構官網推動宅配。



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

品牌建立
與行銷



現況與經營理念 產業創新與加值 農村社區貢獻

產業
加值 產地

直送

生產

履歷

環境

友善

消費

口碑

仁允牧場堅持溯源生產理念，用「產地直送、在地食材」牧場直銷模式創新的經營方式，

領頭為高雄養豬產業樹立典範，讓產銷履歷養豬場的自產豬肉，成為肉品消費市場的區

隔利基，為產業加值貢獻努力。

通過產銷履歷驗證的養豬場，出豬到肉品市場，無法成為利基區隔。



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值

產銷組
織貢獻

 仁允牧場為大寮區毛豬產銷班之一員，經常為成員不定期
的交流活動的場所，透過班會分享養豬新知與技術、市場
價格、疫病情形，並佈達農業政策，促進資訊與經驗的交
流傳承。

 與在地豬農們累積深厚的情誼，經常凝聚在地豬農共同參
與高雄市養豬協會的活動，增強產銷班成員間的向心力。

合作
互助

知識
分享

經驗
傳承



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值

落實農
業政策

配合食材可溯源性，保障食品安全溯源生產
• 豬肉為國人最主要的動物性蛋白質來源，配合政府溯源生產理念，建立由

牧場到餐桌之生產資訊，通過產銷履歷驗證，提供安心食用之豬肉產品。

落實政府推動畜牧污染防治環境友善
• 落實政府推動畜牧污染防治，管控畜牧排放水質，綠化牧場環境改善畜牧

場臭味措施，成效顯著，改變大眾對於養豬場惡臭的刻板印象，深化與社
區鄰里友善關係。

落實畜牧場防疫管理疫病管理
• 遵循中央政府畜牧場衛生防疫管理政策，落實日常自衛防疫工作包括清潔、

消毒、施打疫苗、驅蟲及疾病診療等。



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值

社區農
業服務

打造地區產業品牌形象，推動產業發展在地特色產業

•獲選為「活力大寮十大特色產業」之一，結合大寮其它在地產業，以強調生產履歷，
安全生產為主軸，協助製作在地大寮香腸米麵包等產品，搭配牧場體驗活動，連結消
費者溝通，協力打造地區產業品牌形象，共同推動產業發展。

挖掘在地產業特色，增加一級產業附加價值農村微旅行

• 農村微旅行一日遊，配合大寮紅豆節為大寮特色產業景點，舉辦農村微旅行活動，讓
青年學子深度挖掘在地產業文化特色，強調健康、無毒、友善生產的結合，期能激發
學生運用設計為特色產業創造新商機，為一級生產增加附加價值。

食農教育體驗場域食農教育

• 仁允牧場提供當地多所幼稚園，做為食農教育的體驗場域，讓幼稚園兒童，藉由牧場
參訪課程及體驗，學習感恩餐桌上的食物得來不易。



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值



現況與經營理念 農村社區貢獻產業創新與加值

其他具
體事蹟

公共電視台-獨立特派員第415集-小蝦米戰大鯨魚報導

平面雜誌Taipei Walker第223期報導

平面雜誌型農本色秋季vo.10創意號-封面人物專訪

慶聯有線電視台-高雄38條通-大寮播出報導

高雄廣播電台94.3專訪



面對國際競爭，台灣豬農總是談論要如何降低生

產成本，卻鮮少說要主動出擊來創造相關效益提

昇附加價值！

低品質靠行銷賣出的產品只有短暫的消費，高品

質的肉品才能創造持續的需求！



謝謝聆聽！



我國養豬產業轉型升級措施 
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 壹、養豬產業及市場供需現況 



養豬產業現況 

  109年5月底 養豬場數 6,609戶 

  109年5月底 在養頭數 549.9萬頭 

  108年 毛豬上市頭數 798萬頭 

  108年 毛豬屠宰量 82萬公噸 

  108年 毛豬產值 709.4億元 

每人每年豬肉消費量 36.5公斤/人.年 

國人全年豬肉消費量 90萬公噸 

豬肉年進口量 8萬公噸  

豬肉自給率 90% 
3 



4 

國人豬肉消費9成為國產豬肉，1成由進口豬肉供應 

國人豬肉消費習慣具

明顯區隔，開放對 

市場影響有限 



5 

毛豬85%經肉品市場拍賣後屠宰；15%直供屠宰 

約7成豬肉以溫體方式進行流通販售（5成由傳統肉攤販售至消費者；
2成以溫體販售至餐飲通路） 

約3成豬肉進入低溫冷鏈系統，其中約9成來自冷凍廠之屠宰場 

約14%豬肉進入二次加工(調理食品)流程 
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國產豬肉之分佈及比例 

豬場 

肉品
市場 

分切 加工 銷售 

 

屠
宰
場 

家畜健康聲明書 

出
豬
單 

單
一
牧
場 

國產豬隻不論是否經由肉品市場拍賣，均會進入國內屠宰場進行屠宰，並須檢
附家畜健康聲明書，另拍賣後豬隻亦有8碼追溯刺青，均可追溯豬隻生產牧
場。 

往回追溯 分切 加工 銷售 

餐廳及 
消費者 

市場肉攤 
溫體豬肉 

72% 

11.6% 

16.4% 

餐廳及 
消費者 

餐廳及 
消費者 



歷年糧食自給率 
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歷年豬肉及雞肉之每人每年消費量 

取消豬腹脅肉關稅配額制度（TRQ） 
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 貳、開放含萊克多巴胺豬肉進口 

                       對我國養豬產業影響 



開放時空條件不同 
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2012年 2020年 

美國使用萊劑 

於豬隻生產的比例 
60-80% 22% 

美國豬肉占我國豬肉
進口量之比例 

25.5% 13.1% 

國產生鮮豬肉之 
出口條件 

口蹄疫疫區 
國產生鮮豬肉 
出口受限 

口蹄疫非疫區 
國產生鮮豬肉 

具擴大出口發展契機 



108年豬肉進口約8.4萬公

噸(加國約占44.2%、美國

約占13.1%) 

美國使用萊劑豬肉(78元/

公斤)與不使用萊劑豬肉

(78.9元/公斤)，兩者售價

幾無差異；相對於加國豬

肉61.3元/公斤，美豬價

格高出3成，加豬仍具價

格優勢 

開放使用萊劑的美國豬肉

進口，預期對整體產業影

響有限 11 

開放含萊劑豬肉進口對養豬產業之影響 
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  參、養豬產業挑戰 

                         及因應措施 



 政策目標:維持國產豬肉自給率在9成以上，確保豬農收益 
                   不受影響並提升臺灣養豬之永續競爭力與邁向國際。 

 4大策略: 

養豬產業政策目標與策略 

13 

•提升豬肉品質 
•加速肉品現代化 
•建構外銷產業鏈 

• 輔導節水減廢 
• 提升處理效能 
• 擴大多元再利用 

•強化豬群健康 
•加強生物安全 
•提升飼料管理 
•精進溯源管理 

•精進育種選拔 

•優化種原供應 

•落實精準管理 

•加強省工經營 
 

強本
優化 

安全
穩定 

加值
進擊 

環保
永續 

從全面防堵非洲豬瘟於境外，到正式脫離口蹄疫疫區， 

臺灣養豬產業已邁入全新里程碑。 



5.提振台灣豬肉及種原出口，掌握外銷契機 

4.推動養豬循環經濟，減少產業對環境影響 

3.提升國產豬肉品質，確保消費者食肉安全 

2.加強養豬產業競爭力，因應貿易自由化挑戰 

14 

防禦型策略 
市場區隔 

攻擊型策略 
市場開發 

兼具 

養豬產業現代化之發展策略 

1.建立無重大疫病的養豬家園，確保豬農收益 



養豬產業因應措施 

(一)國內養豬堅守不用萊劑，積極開拓海外市場 

(二)妥善運用百億經費， 治本推動全面轉型升級 

(三)滾動檢討法令鬆綁/調適，改善養豬經營環境 

(四)強化國產豬肉整體識別性行銷，做好市場區隔 

(五)擴大推動學校午餐採用國產可溯源食材 
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(一)國內養豬堅守不用萊劑，積極開拓海外市場 

109年9月7日公告修正 

16 

國內養豬農民向來已有共識 

絕對不會使用萊克多巴胺 
作為飼料添加物 



豬肉出口推動策略 

建構豬肉及種原外銷國家隊 
生產端 屠宰加工端 出口貿易端 政府角色 

結合養豬場 
生產優質 
毛豬 

結合優質業者 
導入HACCP/提升
技術/客製化產品 

透過國貿團隊 
辦理商情調查 
拓展通路行銷 

 與目標國協商
進口檢疫條件 

 輔導業者符合
輸銷國家規定 

17 

 近5年我國豬肉及相關產品出口以加工品項為主，年出口量約
1,800公噸、產值約3.6億元，主要外銷香港、日本及越南等。 

 未來外銷主力產品：冷藏部位肉及特色加工調製豬肉 

 出口目標國家：澳門、新加坡、越南、 
                       日本、馬來西亞、香港等 



(二)妥善運用百億經費， 治本推動全面轉型升級 

為完善養豬轉型升級計畫經費用途，切中產業需要，自109年8月

29日起，積極下鄉辦理30多場次座談，廣納產業團體及養豬農民

建言，參與人數超過2,500人次，凝聚共識制定8大工作項目 

保障豬農收
益穩定產銷 

1 
維持國內毛豬拍賣價格在合理區間： 

 辦理源頭調節及總量管理：包括調節肉品市埸供應、種母

豬淘汰、仔豬去化、獎勵出口等。 

 國產豬肉多元推廣、穩定產銷：包括促銷活動、捐贈食物

銀行、供應偏鄉學校餐食等。 

豬隻死亡強
制保險增加
保費補助 

2 
由政府增加保費補助，降低農民經營風險分擔： 

 500頭以下豬埸全數補助納保。 

 原有各級距增加補助1成。 
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策略性擴大
出口拓銷 
台灣豬 

3 
 積極與目標市場協商檢疫條件與市場准入程序。 

 建構豬肉及種原出口國家隊，辦理目標市場需求與商情研

析，輔導業者生產符合外銷規格品項。 

 加強海外參展及通路拓展，提供外銷獎勵補助。 

推動屠宰場現
代化及肉品冷

鏈升級  
4 

 輔導屠宰場導入HACCP驗證制度，接軌國際。 

 協助導入新式屠宰分切加工設施(備)，加速技術升級。 

 中央畜產會設立屠宰分切冷凍廠，建立調節量能及外銷 

示範點。 

 輔導及補助屠體運輸車輛及肉攤溫控升級。 

19 

輔導養豬場 
現代化 
轉型升級 

5 

 擴大豬場導入新式整合型設施(備)，補助提高至1/2，包括

豬舍更新改建、省工智能化設備、高效能廢水處理系統、

資源多元再利用(含化製)設施等。 

 加強推廣批次或異地分齡生產模式，提升生物安全；擴大

運用精準數據管理，提升生產效率。 

 協助新式設施(備)導入之專案農貸3年免息補貼。 



提升進口肉品萊
劑查檢量能與 
產地標示查核 

6 
 加強美國進口豬肉之萊劑邊境抽驗，並依進口數量機動調整

提高抽驗比例。  

 建立進口豬肉正反向追溯之流向管理機制，杜絕加工品混

充。 

 落實肉品清楚標示產地，加強標示稽查，提升消費信心。 

鼓勵業者標
示並使用 
國產畜產品 

7 

 加強國產豬肉行銷，製作臺灣豬識別標章（透過中央畜產會

推動），推廣100%使用國產豬肉之實體店面餐飲或販售場

所自願性使用。 

 鼓勵業者使用三章一Q國產豬肉，建立使用臺灣豬標章店家

平台或App餐飲地圖。 

多元整合行
銷養豬產業 8 

 形塑養豬產業優質形象，強化國產豬肉營養價值的專業論

述，提升國人豬肉消費量。 

 辦理台灣豬產品整體系列多元行銷活動，活絡國人對國產豬

肉之消費量能。 

20 

因應含萊劑豬肉開放進口，為讓產業安心放心，政府透過研提為期四年

(110-113年)之養豬產業全面轉型升級中程計畫，報送行政院核准後，自

110年開始執行 



農民對畜牧法、環保相關法令提出建言，包括豬場更新改建或新

設之設施容許使用申請，廢水多元再利用與水污費收取及其運用

等，本會將積極與環保署共同滾動檢討法令鬆綁或調適，並協調

地方政府簡化相關行政程序 

(三)滾動檢討法令鬆綁/調適，改善養豬經營環境 

推動臺灣豬識別標章，奬勵100%使用國產豬肉店家 

自願性申請使用，於9月底遴選出爐，10月6日亮相 

標章申請作業規範及資訊系統接續於10月完成 

11月起開放店家申請，12月起發送店家張貼試辦 

於110年1月起正式啟用 

(四)強化國產豬肉整體識別性行銷，做好市場區隔 

21 



(五)擴大推動學校午餐採用國產可溯源食材1/2 

22 

學校午餐使用可溯源食材占比 

40 

20 

0 

60 

80 

106年3月 109年6月 

11% 

61% 

學校午餐生鮮食材監測 

• 106年3月起具體推動學校午餐採用國產可溯源食材政策，至109年6月
可溯源食材占比61%，並提高抽驗件數。以生鮮蔬果食材為例，104
年抽驗156件，合格率90.8%，爾後逐年提高，108年抽驗3,312件，
合格率提高至96.7%; 另生鮮畜禽食材亦由104年抽驗196件，108年提
高至814件，合格率皆達99%以上。 
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 本會與教育部規劃自110年起要求學校午餐全面使用國產可溯源

食材，對採用三章一Q食材者，每人每餐獎勵費用由3.5元提高

至6元，提高業者對申請學校午餐使用三章一Q政策之參與度。 

另積極與全國團膳或食材供應業者溝通，確保3千多所學校及

160-170萬學童吃到來源明確、優質安全的國產農產品 

(五)擴大推動學校午餐採用國產可溯源食材2/2 
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報 告 完 畢 

恭 請 指 教 



亞洲新灣區5G+AIOT創新園區
高雄市政府



加工出口區高軟園區帶動高雄深根數位科技產業

➢ 環境現況

• 89年規劃設立
•面積約7.9公頃(原中油高煉廠成功廠區)

重點產業分類 廠家數 投資額(億元) 就業人數

資訊軟體 87 54.69 4,312

數位內容 33 62.88 1,336

智慧應用 37 15.32 504

其他 157 53.25 1,684

合計 312 186.13 7,836

(截至109.11.1)➢園區內重要產業

2



3

➢10年來高軟園區帶動高雄數位內容產業倍數成長
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成長家數
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有效投資金額 創造就業人數

成長 2.5 倍成長 2 倍



4

• 土地出租率：100%

• 進駐家數 : 312家

(區內事業252家、營業聯絡處所60家)

高軟園區土地出租率100%，即將面臨缺地問題

目前空間 尚有樓地板面積 未來進駐規劃

國城與鴻海大樓 約3,000坪
經了解目前已有廠商陸續洽談租賃(鴻海一樓、
三樓等空間)

西側臨港閒置大樓 約7,800坪
• 目前法院進行拍賣程序中
• 經了解電信營運商、雲端平台商、領域系統

整合商、新創團隊等表達進駐意願

智崴三期 2.3萬坪 私人公司租用，開發期程無法掌握

• 投資金額 : 新臺幣186.24億元

(其中重點產業占71.39%)

• 年營業額：至少新臺幣142億元以上

• 就業人數：7,836名就業機會

➢整體招商成效

➢盤點高軟現有閒置空間

(截至109.11.1)

廠商紛紛提出
進駐高雄需求
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高雄體感互動科技進軍國際，創新能量豐沛

5

高雄市體感計畫執行成效躍上國際舞台

高雄市實境體感應用服務業成長家數
資料來源：經濟部商業司工商登記查詢系統
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家數成長8倍 產值成長 4 倍



6

體感互動科技團隊進駐高雄需求急迫

有意願進駐高雄之數位科技廠商：
研華、技嘉科技、泓格科技、緯育、叡揚資訊、伊雲谷、智影顧問、漢錸科
技、高通、發得科技、寀綸…

➢高雄發展體感互動科技有成，新創基地空間不足難以群聚

➢體感互動科技廠商提出高雄覓地落腳需求

高雄互動科技新創團隊 進駐新創基地

睿至科技(金鐘獎得主)、神拍科技 DAKUO

愛吠的狗 KO-IN

宅妝股份有限公司 駁二共創空間

哇哇科技、樂齡智造科技、錸思影像科技、嵐創互動實境、
嘉堂資訊、三思後行互動

KOSMOS
(前瞻二期補助尚未確認，

基地續存尚需評估)
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70國  140家  1兆USD 

目前全球超過70國進行
5G投資與商轉試驗

目前總計吸引超過140
家電信營運商投入

5G網路預計將覆蓋全
球65%的人口

 =

資料來源 : 2019年世界行動通訊大會（Mobile World Congress 2019, Barcelona）

超過1兆美金投資額，將帶動大量商
業模式創新及核心技術產業加速發展

超過120個5G商用網路

NOW

+2025

5G+AIoT科技因疫情加速發展，成為高雄新機會

65%人口 120個 



亞洲新灣區5G+AIoT創新園區預估效益

產
業
轉
型

◼ 中央地方攜手合作，推升5大產業

◼ 以5G結合數位科技帶動產業轉型

◼ 建立台灣在全球5G供應鏈的關鍵地位

數位內容

創造產值每年

300億

郵輪觀光

產值每年增至

18億

會展經濟

每年參觀人次成長
至395.5萬，創造

產值110億

藝文新經濟

每年觀光人次成長
至700萬，創造產值

143億

流行文化

每年吸引200萬
觀光人次，創造

產值30億

亞洲新灣區2022年預估產值及觀光人次，資料來源：工研院IEK產業情報網

◼ 2018年亞洲新灣區

觀光人次717.4萬

產值269.8億

◼ 預估2022年後…

觀光人次成長至1,373萬

產值成長至600億

8



亞洲新灣區5G+AIoT創新園區潛在業者

9
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軟科二期/ 
5G AIoT創新園區

中油/ 5.7 ha

軟科三期/ 
5G AIoT創新園區
東南水泥/5.5ha

高軟園區空間滿載，急具擴編需求

10



◼ 經濟部中小企業處規劃2027年完成「前鎮新創園區」

◼ 建請比照林口新創園區，即刻啟動開發

建請經濟部即刻啟動高軟園區二期開發

11



5G+AIOT創新園區

特倉三

中油特倉三土地開發建議
12



特倉三
（中油）

展覽館

新光公園

旅運大樓

85大樓

展覽館

成功路

高雄軟體園區

85大樓
市立總圖

旅運大樓

高雄軟體園區

特倉三
5.7ha
建蔽率60% 
容積率490%

中油特倉三土地

13

土地面積 5.7公頃(17,243坪)

土地權屬 中油公司(100%)

使用分區 特定倉儲轉運專用區三

建蔽率/
容積率

60%/490%

土地使用管制

1.企業營運總部；2.辦公室：3.批發業；
4.餐飲業；5.休閒、娛樂服務業；
6.觀光及旅遊服務業(一般旅館業、國際觀光
旅館業)；

7.文康設施(音樂廳、體育場所、集會場所、
文康活動中心、歌劇院、電影院);

8.社教設施(圖書館、社會教育館、藝術館、
博物館、科學館、陳列館、水族館)；

9.會議中心(小型會議中心、國際會議中心)；
10.加工出口區設管條例規定事業

開發方式 開發許可、市地重劃、區段徵收、公辦都更
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特倉三為前鎮區獅甲段
518、518-14、518-
24、518-25、518-26、
518-27 、 518-28 、
518-29及518-30地號
等9筆土地污染管制區
(如下附圖)，業經本府
109年4月30日全數完
成解列。

14



中油特倉三土地開發，建議如下:

園區 臺中軟體園區 屏東加工區擴區 高雄軟體園區二期

面積(ha) 4.96 19.75 5.7

地主 財政部國有財產署 台糖公司 中油公司

用地取得
合作開發
協議方式

• 經濟部報行政院核定園區設
置計畫

• 國產署與加工出口區管理處
簽訂合作開發契約(合作方式、

分收比例、租金優惠措施)，土地
出租供園區開發

• 經濟部提報擴區計畫予行政
院核定

• 加工出口區管理處向台糖承
租土地後開發

• 廠商繳租金、權利金（代收
代付）並與台糖分收

• 經濟部提報高軟二期設置計
畫予行政院核定

• 中油與加工出口區管理處簽
訂合作開發契約，提供土地
開發

• 加工出口區管理處編工程預
算開發及招商

辦理法令
依據

《加工出口區設置管理條例》第 11 條
加工出口區內之土地（以下簡稱區內土地），管理處得自行或委託公民營事業開發；
開發所需用地為私有者，依下列方式辦理：
一、依法徵收。
二、由土地所有權人以地上權設定方式，提供管理處開發。
管理處得與公營事業依據加工出口區設置計畫簽訂合作開發協議書，由公營事業提供土地供管理處辦理開發事宜。
前項合作開發協議書應包括開發方式、土地提供、分配、使用、出租、租金代收、稅捐、法律糾紛處理等權利義務事項。 15



中油特倉三土地開發，建議如下:

一.中油特倉三土地應定調為高軟二期之開發案，由經濟部全權
主導開發及營運。

二.本府建議請經濟部參考台中軟體園區、屏東園區擴區等合作
開發案例及方式，盡速協調中油公司同意並加速辦理開發招
商，相關作業市府全力配合。

三.高軟二期應在兩年內(111年底前)能夠完成至少一棟建築物，
供5G AIoT 業者進駐，並於6年內(115年底前)完成全區之開發。

四.請經濟部依上述目標及方向，盡速(如二週內)提出相關之規劃 ，
並成立專案推動小組，加速高軟二期之開發。

16



簡報結束

感謝聆聽
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報告單位：台灣中油公司
日期：109年11月9日



報告大綱

1. 背景說明

2. 中油公司開發構想

3. 近期高雄巿政府建議開發構想

4. 後續辦理重點

2



高雄軟體園區高雄展覽館

85大樓

港埠旅運中心
(興建中)

高雄市立圖書館

海洋文化流行音樂中心
(興建中)

成功園區(特倉3)

名稱 位置 使用分區 建蔽率/容積率 可開發面積 土地使用管制規定

成功園區
高雄展覽館南側與
高雄軟體園區北側

第三種特定倉
儲轉運專用區

60%／490%
9.37公頃

(實質開發5.71公頃，
回饋公設3.66公頃)

可作商場、旅館、觀光、
會議、餐飲、會展、研發
服務、技術服務等使用

3

1. 背景說明
1.1基地資料
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世貿展館: 4.5公頃 購買結束營業台鋁
土地約21.9公頃

可開發面積剩5.71公頃

成功園區

(特倉三土地)

• 民國77年中油公司購自台鋁21.9公頃，部分土地已作高軟園區、世貿展覽館使用
• 其餘土地劃為高雄多功能經貿園區特定區第19開發工區(中油現有9.37公頃)

1. 背景說明
1.2基地沿革

回饋公設土地：
3.66公頃

可開發土地(特倉三)：
5.71公頃

中油現有土地：
9.37公頃

高軟

世貿展覽館
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海洋景觀飯店
(41,400坪)

輕軌C7站

• 戶外廣場

• 多功能會議空間

• 百貨零售

• 主題餐廳

• 宴會廳（兼會議室）

• Food court /精緻超市

• 彈性運用機能

• 空中花園

• 住宿空間

• 中西式餐廳

• 多功能會議空間
 體感空間

 研發與設計工作室

 中小型會議室

 產品展售中心

 餐飲空間

 前鎮新創園規劃(約1,000坪)

科技創意中心
(19,500坪)

會議購物中心(36,400坪)

2. 中油公司開發構想
對接科技經貿核心，串聯文創觀光廊帶

中油公司自行提案「開發許可」申請，經高雄市政府審
查通過後，「設定地上權」予開發商興建及招租營運
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3. 近期高雄巿政府建議開發構想
 109年10月21日高雄市政府安排張政務委員景森視察成功園區

1. 高雄市政府意見：

1) 建議成功園區(5.71公頃)應採公辦都更方式辦理開發，並
依不同都更獎勵容積假設條件提出二方案，供中油公司
參考。

2) 評估辦理公辦都更後，中油公司分配之樓板面積可由市
府經濟發展局回租20年。

2. 中油公司意見：

1) 中油公司採開放態度，對能加速完成土地開發之方案均
樂觀其成。

2) 建議公辦都更應以全區9.37公頃(包含北側新光公園、道
路、廣停用地等回饋公共設施用地)作整體評估。

3) 需提報董事會審議。



中油公司將儘速與高雄市政府合作評估公辦
都更方式開發之可行性。

提報中油公司董事會審議

1. 公辦都更土地範圍

2. 土地之容許使用內涵(是否放寬部分容積得作住宅使用)

3. 建物興建方案

4. 共同負擔比例等相關財務試算

5. 容積獎勵條件

6. 高雄市政府允諾回租之承租價格及條件
7

4. 後續辦理重點



報告單位： 經濟部中小企業處

日 期： 109年11月9日

高雄前鎮新創園區
規劃報告



簡報大綱

一.緣起

二.高雄新創產業概況

三.前鎮新創園規劃

四.結論

2



一、緣起

3

本部前於 109 年 3 月 6 日以經企字第
10902601920 號函送立法院(經濟委員會)「設
置高雄市前鎮新創園規劃方案報告」，參考林
口新創園經驗，在中油成功園區整體開發納入
新創園規劃，以促成高雄地區新創產業發展。

惟中油成功園區開發須配合土污整治及都市計
畫變更等程序，建置時間需至116 年，考量時
效，現階段先利用高雄軟體園區鴻海大樓 2 樓
現有創客咖啡園空間規劃設置前鎮新創坊，預
計109年11月20日舉辦開幕活動。



二、高雄新創產業概況

• 高雄市現有15家創業育成中心、5處園區基地與10處Coworking Space，未

來可強化提供社群交流與加速器等服務功能。

「駁二共創基地」有70間獨立
辦公室，提供文創產業團隊申
請進駐，以推動城市轉型為願
景。(鹽埕)

4

高雄市數位內容創意中心「DAKUO」
位於鹽埕示範市場3樓，佔地約860坪，
主要協助高雄產業轉型發展及推廣扶
植數位內容產業。(鹽埕)

「KOSMOS HATCH體感奇點艙」由高市府、資
策會及HTC合作，佔地446坪，營運採前店(奇
點站)和後廠(奇點艙)的模式，為體感科技新創
團隊提供從研發、測試、上架、銷售的整合性
服務。(前鎮)



三、前鎮新創園規劃

5

發展策略

規劃構想



前鎮新創園規劃構想(1/2)

6

數位科技優先

結合優勢產業能量

定位國際亮點

 發展AI、IOT、區塊鏈、AR/VR等數位科技

 推動5G應用，加速產業轉型

 鼓勵具競爭優勢產業成立加速器(金屬、電子
資訊、造船等)

 推動發展體感科技及海洋觀光休憩產業新創
應用，加速數位轉型

 以亞太新創團隊落腳為目標

 推動開放物流運籌、海洋休憩、大型娛樂之場
域試煉，吸引國際新創



前鎮新創園規劃構想(2/2)
-以科技新創驅動產業轉型

AR/VR 5G+ AIoT

7

智慧城市

聯齊科技能源管
理

工業視覺 創新服務應用 智慧城市建設應用
7



四、結論

• 以前鎮新創坊為起手式
• 介接串聯亞洲新灣區創新園區能量，

共同協助在地新創與企業共創發展。

8



經濟部經濟部

推動亞洲新灣區產業

經濟部
日 期：109年11月9日

1



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

2

體感科技

智慧物聯

智慧新城

新南向政策

國營事業招商

壹
貳
參

CONTENTS

肆
伍



經濟部經濟部

壹
體感科技

推動內容

技術研發(技術處)

體感科技基地(工業局)

人才培育(加工處)



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

橋接高雄產業需求發展體感關鍵技術，協助業者落實跨域跨界整合應用

新娛樂

新購物
新樂齡

• 下世代MR眼鏡
• 智慧擬真互動引擎

• 智慧穿戴動作辨識
• 虛擬教練助理

• 智慧陪伴
• 智慧分析

新健身

• 自助結帳系統
• 易取智慧貨架

以MR高沈浸互動體驗技術與方陣聯合於駁
二體驗「MR棒球-本壘對決」

延伸AR應用增加台塑集團及其他業者(航空)

遠端巡檢實證

整合智慧健身技術助美利達於中山18驛站
體驗體感飛輪

於鳳山運動園區進行體感科技應用

優化商品特徵辨識與推薦技術導入業界

增加一卡通支付至KO-IN，提供多元或線上
線下商品展銷之智能服務

優化AI智能感知技術及陪伴機器人服務，
與福樂多等廠商合作

以愛咪寶台語點歌機提供翠華園長者歡唱，
升級在地樂齡產業

一、體感科技產業技術研發
109年度成果應用



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

•持續發展環境智能關鍵技術與應用
技術處發展高雄市亞洲新灣區體感科技產業，110年投入5,000萬元。

深入連結高雄在地企業及新創公司，擴散環境智能關鍵技術加速在地化與差異化。

55

次世代環境智能系統技術研發與應用推動計畫

110年度本部預計於高雄展覽館，投入3,000萬元，運用AR/VR等技術，打造5G異
地虛實互動會議服務商用驗證。

一、體感科技產業技術研發
110年度未來研發規劃與技術擴散



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

6

支持新創與投資，包含旭聯、盈
予、睿至、德廣、仁寶電腦等業
者投資，累積投資 5.37億 、創
造(穩定)就業機會超過 1,600人

實驗場域維運

主題試煉補助

累積48件核定補助簽約計畫，
總經費逾7億6千萬元，補助
款逾4億1千萬元，109年共
52案計畫申請中。

 智崴資訊個人化小型平台mini-Ride，可創造3,000萬元產值。
 高雄捷運打造體感互動車站，預計3年內可帶動逾6,900萬元產值。
 夢想創造於流行音樂中心建置MR沉浸式劇院，可促進6,000萬元產值。

指
標
案
件

計畫總投入經費
中央補助款：800,000 (仟元)
地方自籌款：190,478 (仟元)

多元創新應用

商務媒合推廣
在駁二打造全台唯一
播放立體8K技術規格
的VR劇院

二、體感科技基地-體感園區計畫
執行成果



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

7

未來規劃

4年帶動地方投資金額達16億、提升整體產值達40億

研擬地方輔導措施，
結合地方特色產業，
帶動新創團隊投入

以5G融合新興技術，
鏈結在地指標場域，
促成創新應用案例

結合城市活動行銷，
打造具文化特色之
科技城市風貌

建構地方產業環境 推動旗艦示範應用 形塑文化科技城市

計畫目標

文化科技5G創新垂直應用場域建構及營運計畫

 延續前期體感園區經驗，運用新科技(如5G、AI、Digital Twin)、新載體(如MR 眼鏡、光標籤、
光投影)，推動新應用領域(如文化科技、智慧製造、運動娛樂、虛實商媒、沉浸式學習等)實證。

 期程：110年~113年 經費：每年1.5億元
 技術重點：文化科技、5G、體感
 經費投入方式：比照體感園區計畫，預計於109年12月，以公開遴選方式，由地方政府提案申請

二、體感科技基地-體感園區計畫



經濟部經濟部

立法院經濟委員會考察「高雄地區農業暨經濟建設」座談會

一、加工處鏈結科技部、文化部、工業局及技術處等單位資源，109年

已核編科技預算2,176萬元，協助廠商培育體感科技人才。

二、作法

(一)業師培訓:由業師親自授課業界實務，另鏈結社群舉辦黑客松及

實務工作坊。

(二)雲端算圖:推廣雲端虛擬教室與算圖農場，提升人才多元創作技

術的應用能力。

(三)拔尖競賽:辦理HPC競賽，鏈結科技部國網算圖平臺及文化部臺

灣數位模型庫，以競賽結合訓練課程。

三、成果

以動畫、遊戲、影視實拍、跨域整合等4大內涵建構體感學院，辦

理特色培訓，培育體感科技人才，累計430人次。

8

三、體感科技產業人才培育
執行成果
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110年起執行前瞻人培建設計畫(110年至114年8月)，110年預計編列1,760萬
元；並持續推動體感科技人才培育，110年預計編列科技預算871萬元。

 推動南部園區數位轉型人才培育
一、作法

(一)整體規劃:針對南部園區製造業中高階經理人及資服業者，推動以共
創學習及共創實證之培訓機制，以數位應用科技帶動製造業轉型。

(二)共創學習:運用問題導向教學模式，配對製造業及資服業，進行共創
解決方案。

(三)共創實證:以製造業廠商端作為實證場域，協助廠商導入數位應用科
技，落實數位轉型。

二、預期效益:培育南部製造業內部數位轉型種子人才40人、培育南部數位轉
型顧問20人、攜手共創實證落實轉型4案。

 推動體感科技人才培育

一、持續鏈結科技部、文化部、工業局及技術處等單位資源，以推動體感科技
人才培育。

二、擴大4大體感學院之培訓人才，並運用4D影像及國網算圖平臺等科技工具，

培育體感科技跨域應用人才100人次。 9

三、體感科技產業人才培育
未來規劃
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貳
智慧物聯

推動內容

南部晶片培育中
心計畫(工業局)

物聯網智造整合服
務基地(工業局)
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建構智慧物聯產業 催生南部產業物聯轉型 奠基國際智慧物聯定位

基底 在地 典範 向外拓展

執行策略

南部重點產業

計畫
目標

推動智慧物聯創新創業，促進智慧物聯在地發展
推動南部產業應用物聯轉型、奠基智慧物聯國際定位

• 催生在地產業物聯
網轉型聯盟

• 促成產業升級合作

• 持續招商，推動智慧
物聯創新創業，創造
智慧電子與物聯產業
聚落

• 海外推廣臺灣智慧
電子與物聯產業

• 延續智慧電子聚落效益，108-109年度吸引共計11家廠商座落於培育中心

• 108-109年度促進投資額超過2億元。

成果
效益

一、南部晶片培育中心計畫架構
執行成果
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• 工業局110年度持續投入900萬經費，延續南部晶片培育中心能量，持續推
動南部智慧電子、物聯網與AI技術應用產業。

目標

策略

預期效益

• 推動南部智慧電子、物聯與AI應用產業，帶動高雄科技創新產業發展。
• 協助在地特色產業運用智慧化升級，並串接國內外資源，從需求促進智慧電

子與半導體產業發展。

• 促進智慧電子與物聯產業於南部投入研發、技術與產品開發資源。
• 導引傳統與潛力產業導入智慧物聯應用進行升級轉化。
• 帶動南部投資達0.9億元。

 產業聚焦，串接智慧創新應用：聚焦南部區域產業創新轉型，透過導入智慧電子與
應用產品或機制，協助南部區域產業智慧創新升級，進而帶動智慧電子與應用產業
創新創業。。

 多元輔導推動，貫徹產業互動：協助廠商與南部產業於產業對產業、產業對法人、
學界與政策單位，及產業對人才與自身之溝通對話機會。導引外部資源界接至廠商
公司內部，從內至外進行創新推動，以南部培育中心為互動平台，貫徹產業互動。

12

一、南部晶片培育中心計畫架構
110年度推動重點規劃
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• 有鑑於目前多數中小企業面臨產品難產，如找不到晶片資源、系統整合、小量生
產資源、驗證測試等問題，由服務基地提供物聯創新產品一站式製造服務，串接
南部晶片設計研發培育中心，並擴大提供南部新創物聯產品實現之服務。

• 透過實證場域需求盤點與建置,導入物聯創新產品建構完整智慧化營運模式與系統。

成果
效益

• 盤點南部89家次創客與育成單位，串聯38家次技術資源合作夥伴。

• 108-109年度共計引進56項創新物聯產品提案，加速12項智慧物聯產品打
造優化與升級。

 盤點與合作建立  產品進案與技術整合  雛型打造與場域對接

鏈接南部產學研製造資源盤點，打造軟硬整合的物聯網
創新產品加速平台，實現可量產原型

計畫
目標

二、物聯網智造整合服務基地加速南部物聯創新
執行成果
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• 工業局110年度持續投入1,700萬經費，串聯產學研製造能量，強化國內晶
片資源，加速南部物聯創新產品，並以實證場域推動創新物聯營運模式。

目標

策略

預期效益

• 盤點並對接南部產學研創新育成，加速物聯創新產品開發，實現產品雛形。
• 推動建置智慧應用科技創新實證場域，提供創新產品進行實證測試之環境。

• 募集至少10家次創新物聯產品提案，並協助針對外觀設計、電路設計、IC選
用、小量試產等面向進行輔導優化，加速至少2件物聯創新產品雛型打造。

• 推動智慧科技應用創新實證場域，並透過媒合或交流活動，協助實證場域及企
業需求對接創新應用產品，雙軸協助產品、場域智慧化推動。

 深度培植，應用落地：聚焦高度潛力產品，透過個案管理師協助，導引快速串接業
界技術夥伴、工研院融合服務資源，同時強化多項輔導優化，並串接置場域與企業
出口，帶領創新產品應用落地。

 多元優化，整合輸出：以企業出題，團隊解題」為機制，協助創新產品對接企業應
用與出海需求；針對各產品需求加以優化，並整合成完整解決方案進行落地輸出。

二、物聯網智造整合服務基地加速南部物聯創新
110年度推動重點規劃
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推動內容

智慧城鄉計畫
(工業局)
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智慧城鄉計畫高雄執行情形(智慧新城區)

社區健康與居家照護 友善運輸環境 智慧觀光旅遊

• 建置70個高雄社區健康量
測據點:如亞灣區高軟、小港機

場、竹西里民活動中心等

• 串聯288醫院醫療診間:如
亞灣區苓雅區衛生所、阮綜合醫
院、大同醫院、小港區衛生所

• 推動393戶使用居家IoT
安全服務

• 多元支付乘車服務: Line 
Pay+ QR Code
包含輕軌14站(亞灣)、港
都客運270輛車、渡輪站

• Line提供乘客上下車通知
• 協助客運業者提升服務運

量近7萬人次

• 串接高雄好玩咖
• 建置亞灣區20Wi-Fi站:

如亞灣駁二棧貳庫、香蕉碼
頭及輕軌站

• 高雄50景點，6組行程
推薦，8國語言導覽

• 導入行動支付及外送
100家攤商，如凱旋夜市

• 地方出題，中央補助產業解題:促成產業與高雄市府合作9案，補助約2.12億
• 亮點案例:運用AI、IoT技術，推動智慧健康、交通、觀光等應用
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未來：攜手市府建立智慧城鄉產業生態系

結合5G、人工智慧、物聯網等前瞻技術

鼓勵廠商與地方合作，淬鍊國產解決方案實證

國內擴散

國際輸出

城鄉1.0
223案為基礎

交通 健康 農業

教育 安全 治理

鎖定六大應用主軸

共創跨縣市需求

公協會+領域專家+

縣市+學研+主管機關

研擬22縣市區域共通
應用服務規格

縣市交流/工作坊

連結跨部會資源

行政院
智慧城鄉溝通平台

中央部會資源協調

• 國發會：亞矽5G智慧城市

• 農委會：農業物聯網

• 交通部：ITS、5G智慧交通

• 衛福部：長照/遠距醫療補助

• 國際展會

如智慧城市展

• 產業高峰論壇

印尼、印度、馬、菲、
泰、越等新南國家

國際曝光

• 就可能之跨部會計
畫連結與合作

• 與外館建立溝通平
台

跨部會合作

串接系統整合推動辦公室

研擬城鄉計畫案件國際拓銷
做法，或既有平台協助輸出

串接資源

17
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新南向政策
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推動高雄會展產
業發展(貿易局)
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貿易局109年亞洲新灣區推動作法及成果

1.辦理大型專業展覽，提升南部產業競爭力

2.吸引舉辦國際會議，帶動南部會展產業發展

• 2018亞太風濕病醫學會年會(1500人)
• 2018化學與生命科學之微型化系統國際研討會(1200人)
• 2019世界婦女庇護安置大會(800人)

• 2020 國際會議協會(ICCA)年會(線上+線下計1500人)
• 2020臺灣皮膚科醫學第46屆年會(預計11/13-15舉辦，預估線上+線下逾1000人)

• 高雄國際食品展
• 因受疫情影響，延後辦理：扣件展、遊艇展
• 台灣健康樂活展(新辦展覽預訂110年10月舉

辦)

• 亞太國際風力發電展
• 亞洲永續供應暨循環經濟會展
• 高雄自動化工業展
• 高雄國際建材大展

貿易局主辦推
動
成
果

配合高雄市經濟發展策略，提升國際展覽規模及競爭力，並擴大爭
取國際會議在高雄舉辦，推升高雄會展產業，增加就業人數及促進
經濟產值

民間辦理

效
益
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未來推動方向

 引進新型態會展科技，透過示範型計畫建立多元會展

模式，協助會展產業數位轉型。

 配合高雄市經濟發展策略，持續開發輔導新展，提升

國際展覽規模及競爭力。

 補助會展活動在高雄舉辦，並透過協助展覽廣宣及洽

邀國外買主以線上或實體方式參加會展

 擴大爭取國際會議在高雄舉辦，提升高雄國際能見度

及國際會議排名，增加就業人數及促進經濟產值。

策略目標



經濟部經濟部

伍
國營事業招商

推動內容

台電公司

台糖公司
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亞洲新灣區
88.12.20奉行政院核定公告實施
面積：587公頃

特貿三
5.3公頃

南部電廠
17.2公頃

經貿變電所
0.6公頃

特貿五
0.34公頃

一、台電公司-基地簡介
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規劃內容

23

基地名稱 使用現況 規劃內容及辦理情形

特貿三

 北基地：空地
 南基地：修理
工廠、材料倉
庫

本案係與高市府合作公辦都市
更新，並由該府擔任主辦機關
負責規劃及招商作業；雙方刻
正研議招商條件，預計110年
第一季辦理公告招商作業。

特貿五 空地
台電公司預計110年上半年自
行辦理公開招商作業。
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一、招商成果：(截至10月31日止)

二、台糖公司-
成功物流園區與二期土地招商進度

區域
總面積
(坪)

可供招商 完成招商 待招商 招商達

面積(坪) 面積(坪) 面積(坪) 成率(%)

倉儲理貨區 6,308 3,973 3,304 668 83.2%

辦公區 2,824 2,235 2,235 0 100.0%

展示區 895 895 895 0 100.0%

合計 10,027 7,103 6,434 668 90.6%

備註

1.目前已有倉儲業、物流業、電子商務、進出口業等類別廠
商進駐園區。
2.可供招商面積係總面積扣減台糖自用自營部分(含辦公室、
營運設施區域及倉儲理貨區等)。

3.109年度將再辦理作業環境優化(含區內交通動線通暢、國際會
議廳設備更新及其他設施改善等)，提升服務品質。
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二、園區二期土地招商現況：

(一)園區二期土地之開發與招商，已洽請高雄市政府經發局
及加工出口區管理處協助，並配合「亞洲新灣區」之規
劃作整體考量，將一定比例做為五大產業發展用途。

(二)持續於公司官網公佈3.524公頃用地將採設定地上權方式
的招商訊息，陸續有物流運輸、批發、電商業、開發商
及食品加工業等潛在廠商洽詢。

(三)目前有一潛在廠商申請在臺設立分公司，經濟部商業司
已於109年10月20日通過核准設立，目前正辦理加工出口
區入區許可申請，後續將持續追蹤並積極招商。

(四)同時短期持續出租利用。

二、台糖公司-
成功物流園區與二期土地招商進度
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立法院經濟委員會考察【高雄地區經濟建設規劃及執行】 

綜合座談會議紀錄 

一、 時間:109 年 11 月 9日(星期一)下午 2時 30 分 

二、 地點:高雄軟體園區 

三、 主席:賴瑞隆委員                            紀錄:國營會陳吟妃 

四、 出(列)席單位及人員: 

(一) 立法院 

賴瑞隆委員 

邱議瑩委員 

(二) 經濟部相關單位 

經濟部                 王美花部長 

  國營會               劉明忠執行長 

  加工處               黃文谷處長 

工業局               呂正華局長 

  中小企業處           蘇文玲副處長 

技術處               林德生副處長 

貿易局               張淑逸組長 

台電公司             楊偉甫董事長 

中油公司             歐嘉瑞董事長 

台糖公司             陳昭義董事長 

(三) 高雄市相關單位 

高雄市政府             陳其邁市長 

            羅達生副市長 

                       郭添貴副秘書長 

  都市發展局           楊欽富局長 

  經濟發展局           高鎮遠副局長 

高雄市議會             林宛蓉議員 

                       邱俊憲議員 

                       黃文益議員 

五、 主席致詞:(略) 
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六、 各單位簡報:(略) 

七、 相關與會人員及單位發言摘要: 

(一) 賴瑞隆委員 

高雄整體經濟發展是很重要的議題，過去高雄是以傳統產業為主，目

前正值轉型階段，亟需中央及地方合作，加速各項經濟建設，進而帶

動台灣整體發展。 

(二) 高雄市政府陳其邁市長 

高雄產業聚落十分具有競爭力，包括印刷電路板、航太、醫材、螺絲

等產業，都能往高階製程與產業改革方向前進，未來期望在亞洲新灣

區內打造 5G、AIoT 端對端的應用示範場域，從電信營運商到系統整

合商，透過「以大帶小」產生產業群聚，並且讓相關加速器、孵化器

甚至整個平台，都能進駐到 5G、AIoT 園區內，建立台灣在全球 5G供

應鏈的關鍵地。 

(三) 高雄市政府羅達生副市長 

目前高雄軟體科學園區之空間已趨飽和，5G、AIoT、體感互動科技產

業進駐高雄的需求相當迫切，爰建議由經濟部主導開發，將中油特倉

三土地打造為高雄軟體科學園區二期，開發方式建議參考臺中軟體

園區、屏東園區擴區等「合作開發」方式辦理，並應在 2年內（111

年底前）至少完成 1棟建築物，供 5G、AIoT 業者進駐，並於 6年內

（115 年底前）完成全區之開發，相關作業市政府將全力配合。 

(四) 經濟部加工處黃文谷處長回應 

高雄市政府建議開發高雄軟體科學園區二期，經濟部尚待形成共識，

就相關細節再進一步評估，包括爭取適當經費來源及環評作業等。 

(五) 中油公司歐嘉瑞董事長回應 

高雄軟體科學園區二期之開發定案後，中油公司會全力配合，至於土

地提供方式，則需進一步討論。 

(六) 經濟部王美花部長回應 

經濟部將成立專案推動小組，與高雄市政府對接，以最快時間討論，

找出最可行的方案，以加速高雄軟體科學園區二期開發，讓 5G、AIoT

產業順利在高雄扎根發展。 

八、 賴瑞隆委員總結： 
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（一）高雄軟體科學園區二期之開發，經濟部應扮演積極的角色，開發所

需經費，立法院將全力協助，並請經濟部依下列事項研議辦理： 

  １、中油特倉三土地定調為高雄軟體科學園區二期之開發案，由經濟部

全權主導開發及營運。 

  ２、請經濟部參考臺中軟體園區、屏東園區擴區等合作開發案例及方式，

儘速協調中油公司同意提供土地，並加速辦理開發招商，相關作業

由高雄市政府全力配合。 

  ３、高雄軟體科學園區二期應在 2年內(111 年底前)完成至少 1棟建築

物，供 5G、AIoT 業者進駐，並於 6 年內(115 年底前)完成全區之

開發。 

  ４、請經濟部依上述目標及方向，儘速提出相關之規劃，並成立專案推

動小組，以加速高雄軟體科學園區二期之開發。 

（二）經濟部預計於高雄軟體園區內創客咖啡園空間設置前鎮新創坊部分，

請中企處再與高雄市政府協調溝通，研議是否有更佳的方式及地點，

長期仍建議納入高雄軟體科學園區二期作規劃。 

（三）亞洲新灣區內國營事業土地，包括台電特貿三、台糖物流園區二期、

港埠商業區及特貿專用區等土地，請各國營事業積極辦理，加速招

商及開發。 

（四）有關林宛蓉議員建議高雄市立成功特殊教育學校與台電公司土地交

換議題以及反映世貿展覽館停車空間及動線設計不佳一事，請台電

公司、貿易局與高雄市政府相關單位研議後逕復議員。 

九、 散會 (下午 3時 50 分)  
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立法院經濟委員會考察「高雄地區經濟建設規劃及執行」 

委員提示辦理事項 

109.11.9 

委員 提示事項 辦理單位 

賴瑞隆委員 （一）高雄軟體科學園區二期之開發，經濟

部應扮演積極的角色，開發所需經費，

立法院將全力協助，並請經濟部依下

列事項研議辦理： 

 １、中油特倉三土地定調為高雄軟體科學

園區二期之開發案，由經濟部全權主

導開發及營運。 

 ２、請經濟部參考臺中軟體園區、屏東園

區擴區等合作開發案例及方式，儘速

協調中油公司同意提供土地，並加速

辦理開發招商，相關作業由高雄市政

府全力配合。 

 ３、高雄軟體科學園區二期應在 2 年內

(111 年底前)完成至少 1 棟建築物，

供 5G、AIoT 業者進駐，並於 6 年內

(115 年底前)完成全區之開發。 

 ４、請經濟部依上述目標及方向，儘速提

出相關之規劃，並成立專案推動小組，

以加速高雄軟體科學園區二期之開

發。 

加工處(主政) 

中油公司 

（二）經濟部預計於高雄軟體園區內創客咖

啡園空間設置前鎮新創坊部分，請中

企處再與高雄市政府協調溝通，研議

是否有更佳的方式及地點，長期仍建

議納入高雄軟體科學園區二期作規

劃。 

中企處(主政) 



5 
 

（三）亞洲新灣區內國營事業土地，包括台

電特貿三、台糖物流園區二期、港埠

商業區及特貿專用區等土地，請各國

營事業積極辦理，加速招商及開發。 

國營會(主政) 

台電公司 

中油公司 

台糖公司 

（四）有關林宛蓉議員建議高雄市立成功特

殊教育學校與台電公司土地交換議題

以及反映世貿展覽館停車空間及動線

設計不佳一事，請台電公司、貿易局

與高雄市政府相關單位研議後逕復議

員。 

台電公司 

貿易局 
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立法院經濟委員會考察「高雄地區農業經濟建設」 

「高雄地區養豬場及肉品市場百億養豬產業基金座談會」 

會議紀錄 

壹、 時間：109年11月9日(星期一)上午10時 

貳、 地點：高雄市鳳山肉品市場會議室 

參、 主持人：賴召集委員瑞隆             紀錄：江副處長文全 

肆、 出(列)席單位及代表人員： 

一、 立法院：賴委員瑞隆、邱委員議瑩、邱委員臣遠 

二、 行政院農業委員會：陳主任委員吉仲 

三、 高雄市政府：羅副市長達生 

四、 高雄市議會：鄭議員安秝 

五、 財團法人中央畜產會：林董事長聰賢 

六、 高雄市養豬協會：王理事長忠禮 

七、 仁允牧場：林和仁先生 

伍、 會議結論： 

一、 有關豬隻死亡保險補助，百億養豬產業基金將增加

保費補助，500頭以下豬場全數補助納保；及原有

各級距增加補助1成，以分擔農民經營風險。 

二、 有關維持國內毛豬拍賣價格，為保障豬農收益並穩

定產銷，將辦理源頭調節及總量管理措施，包括調

節肉品市場供應、種母豬淘汰，仔豬去化及獎勵出

口等措施；並強化國產豬肉多元推廣措施，包括辦

理促銷活動、捐贈食物銀行及供應偏鄉學校餐食等

措施。 

三、 有關擴大豬場導入新式整合型設施(備)，提高補助

金額至1/2，包括豬舍更新改建、省工智能化設備、

高效能廢水處理系統、資源多元再利用(含化製)設

施等；並推廣批次異地分齡生產模式，強化生物安

全，擴大運用精準數據管理，以提升生產效率；另



提供專案農貸3年免息補貼，協助新式設施(備)導

入。 

四、 為推動國人採購國產豬肉，推動臺灣豬證明標章，

輔導及奬勵100%使用國產豬肉的店家，發揮正向宣

傳效益；亦將透過響應式網頁設計臺灣豬餐飲地

圖，使消費者易於辨識，同時也會配合整體行銷活

動，以鼓勵消費者認明及消費國產豬肉。 

五、 為改善養豬經營環境，包括豬場更新改建或新設之

設施容許使用申請，廢水多元再利用與水污費收取

及其運用等，與環保署共同滾動檢討法令之鬆綁或

調適，並協調地方政府簡化相關行政程序。 

六、 OIE 業於109年6月13日認定我國成為口蹄疫非疫

區，為強化國產豬肉出口競爭力，農委會擬定典型

豬瘟拔針計畫，新增編制獸醫師員額，預定3年內

國內不再施打典型豬瘟疫苗，重獲典型豬瘟非疫區

資格；並持續強化邊境管制措施，防堵非洲豬瘟病

毒入侵國內，堅守維護我國養豬產業之永續經營。 

陸、 散會：中午12時。 


